6.2 1ATPOATATPOPIKOXTOMEAZX

2TpaTyyikng:

H vroxivhon s amoppopnans yvaong kot e EXLYEIPHUOTIKNG OVVOULKHS TOV aYpooLaTpoPLKoD Touéa, 1 avofabuion kot S1athpnon tov
ovlpadTIvov Kepaiaiov, n onuIOvPYIo. KPIoUNG HALOS TOVEPYOLOUEVWV ETLYEIPNOEMY KOl 1] PEATION THS OLAGDVOETNS TV ETXLYEIPHTEDV

o¢ o1e6veic atvoideg oliog
I'evikoi ctoyor:

LIH mopaywyn koa allomoinon véag yvmons atov aypoolatpopiko Topéa yio Ty ovafaluion twv Tomkmy Tpoiovimy Kai TV ovartoéng
VEWV ECEIOIKEVUEVWV TPOPIUWY VIO ELOIKES KOTNYOPIES TANODGLOD Kal E10IKES YpHOELS
L1H evioyvon kot diatiipnon tov avOpomivov ooveuikod kot twv 0eCloTHTWY KOIVOTOULAS OTOV 0YpOSLOTPOPIKO TOUEO,

L1H vrootipiln twv emiyeipiocmy tov aypodiatpopikod touéa otny dicbvomoinon twv epyoacidv tov, 1 dnuiovpyia evikv kar o1efvav

ovumpasewv

L1H diktdmon twv eumiekouévmy exiyeipioemy, popémv, K.AT. 1§ EX0YYeAUATIK] DTOCTHPLEN TS KAIVOTOULKHC ETLYELPNUATIKOTHTOS, KOl
1 016 DO TWV ATOTEAEGUATWV THS EPEVVOS KO TEYVOLOYIKNG OVATTOENS

Tomoloyio OpaceEmY Kol EPYALEIWV TEPIPEPELOKNS TTOMTIKHGS KOIVOTOUIOS

Hopayoyn yvoong

Awdyyvon yvoong

A&lomoinon yvaoong

[ 1Ztoyevpéva cuvepyatikd epguvnTiKa
KOl TEYVOLOYIKA £pyal Yo TV EMIALO)
TEYVOLOYIKDV TPOKAGEMV TOV
ayPOSLATPOPIKOV TOUEN (TPOTOYEVIG
TOPOYOYT KO LETATOINGT]) EVOEIKTIK
GTOVG TOUELG

0 Bilotgyvoloyia kot yovidimpotiky,

0 Teyvoloyieg TPOPIL®V PLGIKNG Kol
Cotng mpoéhevong

0 Acpaiela TpOQip®V

0 [Tietonoinon tpoéhevong tpoidovimv
0 Beltiowon moAlamAac106Tiko) VAIKOD,
ahENON TOPAYOYIKOTNTOG KOl TOLOTNTOG
ondpwv kot {o1kol KeParaiov

0 Néeg KOvOoTOWES KO AEITOVPYIKES
OLOKEVAGIEG, CLVTNPT O], OlaKivion
TPOQip®V

[IClusteringaypodiotpo@ikod topéa
(LETOMOMTIKEG EMUYEIPT|OELS, EPEVVTTIKOL
KoL KOO LLOikol pOpPELS, KATOVOAMTEG,
opndoeg TANBVG OV, TAPOYOL LINPESLOV,
QOpeic VTOGTNPIENG EMYELPNUATIKOTNTOG)
C]Anuiovpyio «Ivetitovtov
Avtoyovictikomntag Tpopipwvy»
(TapakorovOnon KAAOOV, EpEVVES ayopdG,
dtbyvmon avayk®v kot innovation
benchmarking)

LT pageio petagpopdc teyvoyvmoiog yio
TOV QLYPOSIOTPOPIKO TOUEN

[ IKovmovia kavotopiog mpog Tig
EMYEPNOELS TOV AYPOSUTPOPIKOV TOUEN
Yo TNV Tpopnfgta TEYVOYVOGiag
CIKwvntikoTnta peuvnTdy Tpog Tig
EMYELPNOELS TOL 0YPOSLOTPOPIKOV TOUED,

[]Tvronoinon xat avapaduion
TPOoTIOEUEVNC 0&l0G TOTIKMOV AyPOTIKMV
TPOIOVIMV KO LETATOUEVDV
TPoiOVTOV, aSlomoinon Kot avadelln twv
WOHTEPOV OPYAVOANTITIKMV
YOPOKTNPLOTIKOV GUYKEKPILEVAOV
eAMnvikav tpoidviov (ITpoctatevdpevng
Ovopaciog [Tpoéievong- ITOIT 7
[Ipootatevopevng N'eoypapikng 'EvoeiEng-
IIT'E)

[]Evicyvon cvvepyosiog Tov
TPOTOYEVOVS TOUEN LE TNV UETATOINGN
(cvpporatomomuévn yempyia,
OAOKANpOUEVT] YE®PYiD, YEOPYiQ
axppeiag, opyovikn yempyia, Kot
Broroywkn yempyio)

CJAvamtuén vémv Ttpoidvimy yio 101KEG




[ 1Op1L6vTio vTOGTPIKTIKA Epya Yo TNV
EMIALGT| TEYVOAOYIK®V TPOKANCEWDY TOV
ayPOSATPOPIKOD TOUEN

0 Evepyelaxn eEowcovounon ko
Am0d0TIKOTNTA,

0 Meimwon tov mepiforiioviikon
OTTOTVTMATOG TTPATOV VADV, TOPOYMYNS
Kol TEMK®V TPoiovTLV

0 TIIE (Bliounyavikn TAnpoeopikn —
Avtopatiopot, texvoroyieg RFID),

0 Metagopd, amofnKevo|, EPOSIUCTIKT
aAVGida oypod1aTPOPIKOD TOHEN

0 Opyavootakn Kowvotopio (LETPMOT Kot
Beltimon moldtntac, branding, marketing,
K.(..) GTOV 0ypodaTPOPIKO TOUEN
L1Epeuvntikég kot teyvoloYIKEC VITOSOUES
OTOV 0yPOOLOTPOPIKO TOUEN,

LJAKTO®ON €PELVNTIKOV QPOPEDY GTOV
AYPOSATPOPIKO TOUEN,

[ ]Alocvvoplakd epguvnTikod KEVIPO Yiol
TOV YOVIOLOUATIKO EAEYYO KOl TOVTOTOINGOT
TPAOTOV VAD®V KO TPOTOVIMV TOV
ayPOSATPOPIKOD TOUEN

KOl TPOGEAKVGOT TOAOVTOVY WOV
epyalopévov

[ IBpdafevon KovoTopkdv 10dV Y1, ToV
aypOSLOTPOPIKO TOUEN

[ Alwomotevpéve, avaAvTIKA epyooTipia.
Yo EAEYYOVG KO TIGTOTO|GELS TPOTOVI®V
Kot S1001KACIDV TOL TOUEN

LIYrodopég kot TAOTIKES LOVASES Yl TNV
TOPOYN TELVOLOYIKDV VINPECLOV TPOG TOV
aypodaTPOPIKO TOHEN (OYEOAOUOG VEWV
TPOIOVIOV, GLCKEVAGIN, K.AT.)
[IZvvepyatikh kovotopio kat dtachvdeon
TOV 0YPOSLATPOPIKOD TOUEN LLE TOV
TOVPICUO KO TOATIGUO, TV TOPEO0oT| Kot
v 1o6Topia

OAdES KATOVOAMTOV (T.). dtaffnTikoi,
TACYOVTES OO KOIMOKAKTY|, £YKVLOL,
afAntéc, Ppeon, nAkiopévor) Kot yio
E101KEG YpNoELS (Aettovpyikd TpOPLUL,
‘Vytewvd’ TPoOPLO, gourmet, , K.AT.)
[IN£a emyeipnuoatikdmro otov
aypOSATPOPIKO TOUEN (VITOGTHPIEN
ONUoLPYING VEOV ETLYEIPNOEWDV)
LlYrootpiEn avamtuéng start-ups otov
aypOSLOTPOPIKO TOUEN
L1Xpnuatodotnon kat £yyvodotikd
OYNMOTO Y10l TNV OVAANYN
EMYEPTUATIKOD- KOLVOTOUIKOV KIvOHVOL
[ |Eknaidevon kot evatcOntonoinoen tov
TEYVIKOV TPOCOTIKOV GE KOIVOTOUES
TPOKTIKEG KO LEGO AAAG KOl GTEAEYDV
droiknong oe Bépata dayeipiong
Kawvotopiog, marketing, molotntog, K.AT.
L1Yroompi&n Bropnyovikmv
AWOKTOPIKOV GTOV 0lyPOSIOTPOPIKO TOUEN
[ITeprpepeiaxn Bropunyavikn moALTIKY 6TO
aypOSOTPOPIKO TOUEN




